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Due to the decline of aquatic resources in the southern basin of the Caspian Sea, the 

consumption behavior of residents in four regional categories- including the central areas 

of the three southern Caspian provinces, coastal areas, ports, and mountainous regions-

was examined with a focus on the consumption of farmed carp species. After designing 

and standardizing the questionnaire through validity and reliability assessment, a sample 

size of 1390 households was selected. In addition to describing demographic 

characteristics, the Friedman test was used to determine priorities, and the Kruskal-Wallis 

test was applied to assess significant differences in influential factors across regions. The 

highest consumption of common carp occurred in mountainous areas, while grass carp 

and silver carp were most consumed in port regions, and bighead carp in coastal areas. 

The highest per capita fish consumption was 5.9 kg, of which 2.6 kg belonged to farmed 

carp, mainly in port cities. Preferred forms of fish purchase included whole, live, gutted, 

and frozen. In central regions, odor and contamination, freshness, and appearance were 

the most important factors. In port areas, priorities showed no significant differences, and 

coastal and mountainous areas had similar patterns. Regarding health, value, and purchase 

importance, all examined priorities were similar across regions. Friends and specialists 

influenced fish purchases across all areas, but family influence was notably stronger in 

port regions than in central ones. Despite widespread findings worldwide indicating 

reduced fish consumption with increasing distance from the coast, this study did not 

observe such substantial differences. Short distances between coastal and mountainous 

regions in the southern Caspian basin, along with high availability of farmed carp species 

and declining marine stocks, likely explain this pattern. Minor differences between 

regions suggest that tailored local strategies could effectively enhance sales and 

consumption of these fish species.  
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

The catch of aquatic resources in the southern Caspian Sea basin has been declining in recent decades. 

Therefore, it is essential to know the per capita fish consumption of the residents of this region, which 

accounts for about 50% of the country's carp production and has a population of about 10% of the 

country. Consuming these fish can be a good alternative to declining wild species. Therefore, it is 

necessary to examine purchasing behavior and the nature of consumer demand to evaluate the fishery 

products market. Therefore, all consumers from the coastline to the highlands were divided into four 

regions, including the centers of the three provinces on the southern shore of the Caspian Sea, coastal, 

port, and mountainous areas, to examine the consumption of farmed carp and their behavior. The success 

of producers and suppliers of fishery products, including farmed fish, requires market acceptance, 

alignment with consumer needs, and attention to those demands. For this reason, to develop marketing 

strategies and production planning, it is necessary to have a complete understanding of consumer 

characteristics and their purchasing decision-making process.  

 

Material and Methods 

For the research, a questionnaire was designed after conducting interviews with experts and consumers 

and examining the theoretical foundations of the research, as well as reviewing sources, databases, and 

library documents. In this study, after the questionnaire was designed based on theoretical foundations 

and exploratory interviews, its validity was assessed by administering it to consumers, examining the 

number, clarity, relevance, and understandability of the questions. Its reliability and trust coefficient 

were also calculated using Cronbach's alpha method and were found to be 0.88. Over 2.6 million 

households live in these areas. The sample size was calculated using the Cochran formula, and a cluster 

sample was finally conducted at the 1390-household level. After describing demographic characteristics, 

questions were structured based on the Likert scale, and for analysis, the Friedman test was used to 

determine the preference of the fish species and type of product in the regions, and the Kruskal-Wallis 

test was used to examine the significance of differences between factors affecting behavior in terms of 

quality, health, value, and purchase effect in the regions. 

 

Results and Discussion 

The highest consumption of common carp occurred in mountainous areas, while grass carp and silver 

carp were most consumed in port regions, and bighead carp in coastal areas. Measuring per capita 

consumption shows that the highest consumption of canned fish is in central regions, the highest 

consumption of fish in restaurants is in coastal regions, and the highest per capita consumption of fish, 

at 9.5 kg and 6.2 kg of farmed carp, is in port regions and cities. So that the per capita consumption of 

carp in the central, coastal, and mountainous regions is 1.1, 1.8, and 1 kg/person/year, respectively. 

Preferred forms of fish purchase included whole, live, gutted, and frozen. In central regions, odor and 

contamination, freshness, and appearance were the most important factors. In port areas, priorities 

showed no significant differences, and coastal and mountainous areas had similar patterns. The priority 

was freshness, then odor and contamination, and finally the fish's color and appearance. Regarding 

health, value, and purchase importance, all examined priorities were similar across regions. In 

examining the health factor, the value and impact of purchasing are similar across all regions; thus, the 

priorities are ensuring family health, reducing pollution compared to other fish, and maintaining health 

as expected, ranking from first to third place, respectively. As for the value factor, its economic value, 

its properties in preventing cardiovascular diseases, and its greater nutritional value than other fish are 

prioritized. The purchasing influence factor is also shaped by the opinions of the family, nutritionists 

and doctors, fisheries experts, friends, and finally sellers. Friends and specialists influenced fish 
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purchases across all areas, but family influence was notably stronger in port regions than in central ones. 

In the comparison of the four factors examined in the study, only the diversity of people was effective 

in purchasing fish, and quality, health, and value were not significant. 

 

Conclusion 

Despite widespread findings worldwide indicating reduced fish consumption with increasing distance 

from the coast, this study did not observe such substantial differences. Short distances between coastal 

and mountainous regions in the southern Caspian basin, along with high availability of farmed carp 

species and declining marine stocks, likely explain this pattern. Minor differences between regions 

suggest that tailored local strategies could effectively enhance sales and consumption of these fish 

species.  
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امل کنندگان مناطق چهارگانه، شذخایر آبزیان در حوضه جنوبی دریای خزر با بررسی رفتار مصرف با توجه به کاهش
استان حاشیه جنوبی خزر، مناطق ساحلی، بندری تا کوهستانی در مورد مصرف کپورماهیان پرورشی مورد  0مراکز 

 روایی و پایایی آن، حجم نمونه بررسی قرار گرفت. پس از طراحی پرسشنامه و استانداردسازی آن از طریق محاسبه
فریدمن برای  شناختی، از آزمونعلاوه، جهت توصیف خصوصیات جمعیتخانوار انجام گرفت. به 1031در سطح 

ها بین عوامل مؤثر در مناطق استفاده داری اختلافوالیس برای بررسی معنی-ها و آزمون کروسکالتعیین اولویت
مولی در منطقه کوهستانی، بیشترین مصرف ماهی آمور و فیتوفاگ در منطقه شد. بیشترین مصرف ماهی کپور مع

کیلوگرم  6/2کیلوگرم و  3/1بندری و ماهی سرگنده در منطقه ساحلی است. بیشترین سرانه مصرف ماهی به میزان 
کامل،  صورتهبرای کپورماهیان پرورشی مربوط به شهرهای بندری بود. اولویت خرید انواع عرضه در مناطق، عمدتاً ب

زنده، شکم خالی و منجمد بود. در مناطق مرکزی اهمیت با اولویت بو و آلودگی، تازگی و طراوت ماهی و سپس 
دار نبوده و بین مناطق ساحلی و کوهستانی مشابهت وجود ها معنیرنگ و ظاهر ماهی بود. در منطقه بندری اولویت

های مورد بررسی در مناطق مشابه بودند. دوستان و تمام اولویتداشت. در بررسی عامل سلامتی، ارزش و اثر خرید 
متخصصان در خرید ماهی مناطق مؤثر بودند اما فقط اثر خانواده در مناطق بندری بیشتر از مناطق مرکزی بود. با 
وجود سوابق تحقیقاتی متعدد مبنی بر کاهش مصرف ماهی به نسبت افزایش فاصله از سواحل در مناطق مختلف 

دلیل فاصله کوتاه مناطق ساحلی با مناطق کوهستانی در حوضه جنوبی دریای خزر و ان، اما در این تحقیق بهجه
ر های فاحش و قابل انتظاری دهمچنین دسترسی فراوان به کپورماهیان پرورشی در مقابل کاهش ذخایر دریا تفاوت

تواند به اتخاذ راهبردهای محلی جهت طق میطوری که اختلافات اندک در این مناگرایش مصرفی مشاهده نشد. به
 افزایش فروش و مصرف این ماهیان کمک نماید. 
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 مقدمه
نندگان کماهیان پرورشی مستلزم استقبال بازار، نیاز مصرف و از جملهشیلاتی  محصولاتکنندگان موفقیت تولیدکنندگان و عرضه
یات ریزی تولید شناخت کاملی از خصوصهای بازاریابی و برنامههمین منظور جهت تدوین استراتژیو توجه به خواسته آنان است. به

درصد را ماهیان  62جهان، حدود  آبزی پرورشی در 135از  ت.گیری خرید آنان لازم اسیند تصمیمآکننده و فرهای مصرفو ویژگی
(. در ایران علاوه FAO, 2018میلیون تن مربوط به کپورماهیان چینی است ) 0/13درصد تولید با حدود  06دهند که تشکیل می

دهند )سازمان تن ماهیان گرمابی کشور را نیز تشکیل می 231526درصد از تولید  02بر تولید این ماهیان در منابع آبی، حدود 
گیری هزار تن رسیده است، بهره 6/00های گذشته که به حدود (. با توجه به کاهش ذخایر دریای خزر در دهه1010یلات ایران، ش

 های فیتوفاگ، علفخوار، سرگنده و کپورپروری در ارتقای مصرف ضروری است. بنابراین با توجه به نقش گونهاز ظرفیت آبزی
جایگزینی  ریزیتواند به برنامهکنندگان میریای خزر، بررسی میزان گرایش و علایق مصرفمعمولی در سه استان نواحی جنوبی د

ها سکونت میلیون خانوار در این استان 6/2میلیون نفر و  6/4(. بالغ بر IFO, 2024های پرورشی بجای دریایی کمک نماید )گونه
 تحقیق در این زمینه از اهمیت بالایی برخوردار پرورشیماهیان دارند که از لحاظ وابستگی به ذخایر دریایی و تولید قطب کپور 

 .(SIC, 2016) است
میلیون تن، نیمی از کل تولید و مصرف ماهیان  0/111ی یکی از اجزای مهم و ضروری تولید غذایی جهان بوده که پروریآبز

دلیل سازگاری بالا با شرایط محیطی که به از جمله ماهیانی هستندپرورشی کپورماهیان ( FAO, 2025کند )جهان را تأمین می
، 5/16های گیلان، مازندران و گلستان استانترتیب از آنجا که بهپروری دارند. مختلف و رشد سریع، نقش مهمی در صنعت آبزی

و دیدگاه  (، اهمیت دستیابی به میزان مصرفIFO, 2024درصد سهم تولید این ماهیان در کشور را بر عهده دارند ) 3/4و  5/20
ای ههمین منظور جهت تدوین استراتژیبهیابد که در ارتقای سلامتی جامعه اثرگذار است. کنندگان از این جهت اهمیت میمصرف

ان لازم است. گیری خرید آنیند تصمیمآکننده و فرهای مصرفریزی تولید شناخت کاملی از خصوصیات و ویژگیبازاریابی و برنامه
افزایش جمعیت  .(FAO, 2024) افزایش داشته استکیلوگرم/ نفر/سال  0/21به  دهد، سرانه مصرفن میآمارهای رسمی نشا

 ,.Verbeke et al) باشندبالا رفتن سطح زندگی و تصویر ذهنی خوب از ماهی، دلایل احتمالی این رشد چشمگیر میبا  جهان،

در نیم قرن حاضر، رشد مصرف ماهی در ایران بیشتر از جهان بوده است، با این وجود هنوز سرانه مصرف آن بسیار کم  (.2007
 مصرف آبزیان (. اختلاف,IFO 2024کیلوگرم رسیده است )5/10مصرف سرانه ایران به  1010در سال  (.,Adeli 2013است )

کننده سطوح مختلف افتد که منعکستعداد دفعات مصرف ماهی اتفاق می ها از لحاظ مقدار ودلیل تفاوت کشورها و منطقهبه
ضروری (. Welch et al., 2002) باشدکنندگان میدسترسی به ماهی و سایر مواد غذایی و همچنین ناهمگونی ترجیحات مصرف

شتری رآورد تقاضای آن توجه بیکنندگان در کنار بهای مصرفرفتار خرید و ماهیت خواسته است به بازاریابی محصولات شیلاتی،
های سنی، قومیتی، فرهنگی و یا در گروهکنندگان جزئی از سلایق مصرف های دقیق وجهت رسیدن به چنین دانشی، بررسی شود.

 Adeli اتتوان به تحقیقدر زمینه مصرف آبزیان و بالاخص کپورماهیان می در این زمینه از اهمیت بالایی برخوردار است. جغرافیایی
 و کنندگان خانگی به ماهیان پرورشی در شهر تهرانثر در گرایش مصرفؤشناسایی عوامل اصلی م( در مورد a2111و همکاران )

ثر بر الگوی مصرف ماهی در ؤ، عوامل م(Adeli et al.,2011) وضعیت مصرف سرانه ماهی شهروندان تهرانیدر مورد  تحقیق
کنندگان (، بررسی الگو و سلایق خرید مصرفAmirnejad and Heidari Kamalabadi, 2017خانوارهای شهرستان ساری )

( ی: شهر ساری)مورد ماهی کنندگانعوامل مؤثر بر رفتار مصرف بندییت(، اولوHosseini et al., 2016aماهی در شهر ساری )
(Hosseini and Adeli, 2017ارز ،)در شهر سار یثر بر مصرف سرانه ماهؤعوامل و موانع م یابی( یHosseini et al., 2016b،) 

 (،Hosseini et al., 2020) جا(آ پرسنل: ردی)مو هکنندفمصر مختلف یهاوهگر نمیادر  ماهی خریدو  فمصر نعامو یابیارز
Pangh ( 2122و همکاران )و کنندگان ماهی خانوارهای روستایی مناطق ساحلی رفتار مصرفAbedi ( مناطق 2120و همکاران )

( و Adeli et al.,2025های گیلان، مازندران و گلستان )غیر ساحلی استان گلستان، مقایسه مدل کپورماهیان چینی در استان
های شمالی کشور با استفاده از مدل معادلات کنندگان کپورماهیان پرورشی در استانارزیابی رفتار مصرف

ها در مناطق به هر حال با توجه به عدم تحقیق اختصاصی در مورد گونه ( اشاره کرد. Sheykhnejhad et al.,2025ساختاری)
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جغرافیایی ساحلی تا ارتفاعات کوهستانی در یک ناحیه، نتایج این تحقیق خواهد توانست ظرفیت استقبال و دیدگاه مناطق نسبت 
 .به ماهیان پرورشی را جهت حفظ امنیت غذایی و سلامتی مشخص نماید

 

 هامواد و روش
ای هکنندگان و بررسی مبانی نظری تحقیق، مرور منابع، بانکنظران، مصرفبرای انجام تحقیق پس از انجام مصاحبه با صاحب

در این تحقیق پس از اینکه براساس مبانی نظری و مصاحبه اکتشافی، شد. ای، پرسشنامه طراحی اطلاعاتی و مستندات کتابخانه
طوری که مورد سنجش قرار گرفت بهکنندگان دادن پرسشنامه به مصرفدر اختیار قراربا ی پرسشنامه روایپرسشنامه شکل گرفت، 

الات شناختی و سوالات اصلی بود. سوانجام گرفت. پرسشنامه شامل سوالات جمعیت هاقابل فهم بودن سوالضوح، ارتباط و و ،تعداد
شناختی به بررسی جامعه آماری از نظر سن، جنسیت، وضعیت تأهل، سطح تحصیلات، میزان درآمد، جمعیت خانوار، رشته جمعیت

، متوسط 2، کم با کد 1کم با کد ای لیکرت )خیلیهای اصلی نیز براساس طیف پنج گزینهشوند. پرسشتحصیلی، و شغل مربوط می
سوال مرتبط مورد پرسش قرار گرفتند.  0عامل مؤثر بر رفتار، هریک با  0( برای بررسی 1و خیلی زیاد با کد  0، زیاد با کد 0با کد 

کننده توزیع پرسشنامه بین اعضاء نمونه مصرف 01تعداد  با تکمیل پرسشنامه پایاییشده سنجش سپس براساس نقطه نظرات داده
میزان ضریب اعتماد با روش آلفای  22SPSSافزار آماری ها و به کمک نرمآمده از این پرسشنامه دستهای بهدادهو سپس با استفاده از شد 

در مورد رفتار  نماید.محاسبه گردید که پایایی مطلوب آن را تأیید می 55/1نامه تحقیق حاضر، این ضریب برای پرسش .کرونباخ محاسبه شد

مناطق و تناسب مناطق چهارگانه بندری )نوشهر، انزلی، بابلسر، آستارا، پس از شناسایی کپور ماهیان پرورشی کنندگان مصرف
متر از سطح دریا( در  111ها: رشت، ساری و گرگان(، ساحلی و کوهستانی )ارتفاع بالاتر از ترکمن ...(، مرکزی )شامل مراکز استان

برای مقایسه رفتار مصرفی ساکنین مناطق ساحلی، کوهستانی، بندری  شد. انجامی اگیری خوشهنمونهمناطق شهری و روستایی 
(. اما در عمل بیش از عدد Hooman, 2025استان جنوبی دریای خزر حجم نمونه براساس فرمول کوکران محاسبه شد ) 0در 
ها شامل آمار تحلیل دادهوه برای تجزیههای آماری مورد استفادخانوار مورد بررسی قرار گرفتند. روش 1031دست آمده در حد به

رحسب نوع فریدمن و موارد نظیر ب شناختی و بکارگیری آزمونتوصیفی )فراوانی و درصد فراوانی( برای توصیف خصوصیات جمعیت
، سلامتی، فیتسوال استفاده شد. اولویت ترجیح گونه و نوع فرآورده در مناطق و همچنین اولویت سوالات مؤثر بر رفتار از بعد کی

ها در سطح آماری داری اختلافوالیس نیز برای بررسی معنی-اند. از آزمون کروسکالارزش و اثر خرید مورد بررسی قرار گرفته
 داری تعدیل شده نتایج آن قابل ملاحظه است.استاندارد برای مقایسه عوامل موثر استفاده شد که در سطح معنی

 

 نتایج
مصرف ماهی کپور در منطقه کوهستانی، بیشترین مصرف ماهی آمور و فیتوفاگ در منطقه بندری و بیشترین  1براساس شکل 

ترین مصرف دهد بیشگیری مصرف سرانه نشان میطوری که اندازهبیشترین مصرف ماهی سرگنده مربوط به منطقه ساحلی است. به
میزان مناطق ساحلی و بیشترین سرانه مصرف ماهی بهها در کنسرو ماهی در مناطق مرکزی، بیشترین مصرف ماهی در رستوران

 طوری که سرانه مصرف کپور ماهیانکیلوگرم کپورماهیان پرورشی مربوط به مناطق و شهرهای بندری است، به 6/2کیلوگرم و  3/1
 کیلوگرم/نفر/سال است. 1و  5/1، 1/1ترتیب در مناطق مرکزی، ساحلی و کوهستانی به
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 انواع کپورماهیان پرورشی در مناطق جغرافیاییسهم مصرف  -1شکل 

 
دهد. در جامعه آماری مورد مطالعه مردان مشارکت بیشتری نسبت شناختی جامعه آماری را نشان میهای جمعیتویژگی 1جدول    

اشتند. دارندگان شغل قرار د 11تا  01جز منطقه بندری در بازه سنی به زنان داشتند. همچنین بیشتر افراد مورد پرسش در مناطق به
زبان تحصیل کرده و از نظر سطح  دادند. غالب افراد جامعه مورد مطالعه در رشتهآزاد بیشترین درصد جامعه آماری را تشکیل می

جز منطقه بندری در سطح دیپلم بودند. براساس نتایج، بیشتر نمونه آماری در خانوارهای چهارنفره تحصیلات، بیشتر مناطق به
، اولویت 2براساس جدول میلیون تومان در ماه بودند.  1دهندگان دارای درآمدی بین یک تا کردند. همچنین بیشتر پاسخیزندگی م

جای صورت کامل، زنده، شکم خالی و منجمد است. اما در منطقه بندری اولویت چهارم بهخرید انواع عرضه در مناطق عمدتاً به
، 0براساس جدول  کوهستانی اولویت اول ماهی زنده و اولویت دوم به شکل کامل است.صورت شکم خالی و در منطقه منجمد به

کننده در مناطق جغرافیایی در مورد کیفیت در مناطق مرکزی با اولویت بندی سوالات مرتبط بر عوامل مؤثر بر رفتار مصرفرتبه
دار نبوده و در ها معنیاست. در منطقه بندری اولویتاهمیت به بو و آلودگی، تازگی و طراوت ماهی و سپس رنگ و ظاهر ماهی 

ای که اولویت به تازگی و طراوت و سپس بو و آلودگی و نقطه مقابل بین مناطق ساحلی و کوهستانی مشابهت وجود دارد به گونه
طوری که برای اند بههای مناطق مشابهنهایت رنگ و ظاهر ماهی است. در بررسی عامل سلامتی، ارزش و اثر خرید تمام اولویت

یب در جایگاه اول ترتسلامتی اولویت ضامن سلامتی خانواده، آلودگی کمتر نسبت به سایر ماهیان و حفظ سلامتی کمتر از انتظار به

عروقی و ارزش غذایی –های قلبیتا سوم قرار دارند. در مورد عامل ارزش نیز ارزش اقتصادی، خواص آن در جلوگیری بیماری
 ترتیب متأثر از نظر خانواده، نظر متخصصین تغذیه و پزشکان، نظرسایر ماهیان در اولویت وجود دارد. عامل اثر خرید نیز بهبیشتر از 

 متخصصان شیلاتی، نظر دوستان و در نهایت نظر فروشندگان است.
 

 ویژگی جمعیت شناختی جامعه آماری پژوهش -1جدول 

 فراونی )%(
 ویژگی های جمعیت شناختی

 فراونی )%(
 شناختیویژگی جمعیت

 مرکزی ساحلی بندری کوهستانی مرکزی ساحلی بندری کوهستانی

 مرد  1/14 0/13 1/41 0/61
 جنسیت

0/2 6/1 1 1/2 1 

 جمعیت خانوار )نفر(
 2 0/11 2/5 0/11 6/3 زن 3/02 4/01 1/25 6/03

 متاهل 0/25 2/01 6/24 6/01
 وضعیت تأهل

6/23 5/26 26 3/26 0 

 0 00 0/00 3/01 0/00 مجرد 6/41 5/13 0/42 0/65

 کارمند 2/15 1/11 1/13 15
 ترکیب شغلی

  1بیش از   3/21 0/01 0/23 20
 درآمد )میلیون تومان(

  1یک تا  6/13 6/10 4/01 6/11 آزاد 3/11 5/12 2/11 0/10
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  11پنج تا  0/00 1/01 4/00 1/01 دانشجو و محصل 6 2/5 5/3 6/4

  11ده تا  0/1 1/6 1/11 4/1 دارخانه 0/15 1/21 0/16 0/15

  11بیش از  0/1 5/5 1/0 2/0 بیکار 2/1 5/1 6/1 2/1

 زیر دیپلم 5/21 1/20 6/10 5/16 بازنشسته 3/1 1/1 6/1 0/1

 سطح تحصیلات

 شیلات 3/1 1/1 1 5/1

رشته 
 تحصیلی

 دیپلم 6/01 3/04 6/24 2/04

 کاردان 0/3 5/5 6/10 0/12 تجربی 0/11 3/10 5/3 2/11

 لیسانس 6/26 2/22 3/01 0/26 دامپزشکی و علوم دامی 0/1 1/1 1 0/1

 4 0/1 2/12 0/6 کشاورزی 0 0/2 1 0
فوق 

 لیسانس

 دکتری 6/1 5/1 1 5/1 پزشکی و علوم تغذیه 5/1 1 0/2 5/1

  21کمتر از  4/0 4/1 2/0 5/0 ریاضی 0/10 4/11 0/16 0/10

 سن )سال(

 21-01 4/06 1/00 6/01 0/02 انسانی 5/14 4/11 5/22 5/21

 01-11 0/00 3/01 6/06 6/01 زبان 0/01 0/26 0/04 0/01

 11-61 0/10 6/2 0/11 2/11 علوم پایه 6/1 1/1 5/1 2/1

 61-31 0 1 2/0 2 سایر 1/2 0/0 0/0 6/1

 

 عرضه ماهی در مناطق جغرافیاییاولویت خرید انواع  -2جدول 

 میانگین رتبه  برحسب اولویت آزمون فریدمن داری سطح معنی
 درصد فراوانی اولویت 

 استان
خرید 

ترجیحی 
 اول دوم سوم چهارم پنجم ششم ماهی

1111/1 014/1015 

 کامل 0/03 1/26 4/13 3/3 4/0 3/1 11/2 1

 مرکزی

 زنده 3/01 1/06 2/10 1/4 2/0 5/2 16/2 2

 منجمد 6/1 0/2 6/21 0/01 0/11 3/20 02/0 0

 شکم خالی 5/10 21 5/00 0/22 1/5 6/1 34/2 0

 استیک  4/6 5/4 3/4 3/11 0/11 0/16 0/0 1

 فیله 0 3/6 6/0 1/5 4/21 0/10 1 6

111/1 650/301 

 کامل 2/01 1/25 1/16 0/11 0/0 1/1 14/2 1

 ساحلی

 زنده 1/06 3/03 1/11 4/6 3/0 0/2 13/2 2

 منجمد 5/1 2/4 20 0/04 2/5 0/22 12/0 0

 شکم خالی 0/10 3/10 6/06 0/21 1/4 0/2 11/0 0

 استیک  2/1 4/1 4/4 1/11 3/10 1/11 11/0 1

 فیله 6/2 0/0 1/0 0/3 6/21 15 16/1 6

111/1 004/206 

 کامل 1/00 1/25 5/22 0/11 0/0  22/2 1

 بندری

 زنده 1/00 3/01 0/11 2/12 3/0 0/2 0/2 2

 منجمد 5/1 1/0 2/12 3/00 10 26 00/0 1

 شکم خالی 3/14 1/13 03 6/11 1/5 3/0 54/2 0

 استیک  0/4 0/11 4/1 6/10 2/11 5/3 21/0 0

 فیله 4/1 4/1 1/6 1/6 1/13 1/16 34/0 6

111/1 142/100 

 کامل 2/00 5/00 0/10 6/3 6/0 0/0 25/2 2

 زنده 06 6/23 5/12 6 0/0 2/1 34/1 1 کوهستانی

 منجمد 2/1 2/1 6/13 6/03 5/6 6/24 25/0 0
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 شکم خالی 0/5 5/16 6/01 0/22 6/3 2/1 11/0 0

 استیک  2/1 0/6 2/4 12 0/10 5/10 1/0 1

 فیله 6/1 6/4 0/0 2/11 2/21 11 54/0 6

 
 کننده در مناطق جغرافیاییبندی سئوالات مراتبط بر عوامل مؤثر بر رفتار مصرفرتبه -3 جدول

   میانگین رتبه رتبه
کوهستان عوامل

 ی
بندر
 ی

ساحل
 ی

مرک
 زی

کوهستان
 ی

 سوالات مرکزی ساحلی بندری

0 0 0 
 رنگ و ظاهر ماهی 4/2 13/2 11/2 11/2 0

 کیفیت

 آلودگی فیزیکی ماهیبو و  36/1 33/1 30/1 34/1 1 2 1 2

 تازگی و طراوت ماهی 34/1 32/1 11/2 32/1 2 1 2 1

 آزمون فریدمن 620/21 311/15 213/0 10/14    

 داریسطح معنی 1111/1 1111/1 136/1 1111/1    

1 1 1 1 
 کننده سلامتی خانوادهتضمین 63/1 4/1 11/1 41/1

 سلامتی

0 0 0 0 
 سلامتی کمتر از انتظارحفظ  03/2 01/2 01/2 03/2

2 2 2 
 آلودگی کمتر نسبت به سایر ماهیان 32/1 2 2 3/1 2

    613/55 45/66 

513/11
5 

506/21
1 

 آزمون فریدمن

    
 داریسطح معنی 1111/1 1111/1 1111/1 1111/1

 ارزش غذایی بیشتر نسبت به سایر ماهیان 11/2 14/2 01/2 10/2 0 0 0 0

 ارزش

 ارزش اقتصادی نسبت به سایر ماهیان 54/1 53/1 4/1 54/1 1 1 1 1

2 2 2 2 
2 33/1 10/2 35/1 

عروقی نسبت به سایر -خواص آن در جلوگیری بیماری های قلبی
 ماهیان 

 آزمون فریدمن 465/05 606/11 320/01 526/12    

 سطح معنی داری 1111/1 111/1 1111/1 112/1    

 نظر خانواده 04/2 01/2 01/2 05/2 1 1 1 1

 اثر خرید

 نظر متخصصین تغذیه و پزشکان 1/2 04/2 00/2 10/2 2 2 2 2

 نظر دوستان 14/0 61/0 45/0 12/0 0 0 0 0

 نظر فروشندگان 46/0 50/0 51/0 46/0 1 1 1 1

 نظر متخصصان 5/2 42/2 10/2 5/2 0 0 0 0

    

011/21
3 

122/11
1 

13/010 
321/62
3 

 فریدمنآزمون 

        
 داریسطح معنی 1111/1 1111/1 1111/1 1111/1

دوستان و متخصصان در خرید  .دهدهای خرید را از منظر افراد مختلف در مناطق چهارگانه مورد بررسی نشان میدیدگاه 0جدول 
مناطق مؤثرند اما برتری در بین مناطق در این زمینه وجود ندارد، فقط خانواده در مناطق بندری بیشتر از مناطق مرکزی در خرید 

 در مقایسه چهار عامل مورد بررسی در پژوهش تنها تنوع افراد در خرید ماهی مؤثرند و کیفیت، 1براساس جدول  ماهی مؤثر است.
 دار نبودند. سلامتی، و ارزش معنی
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 مقایسه عوامل موثر بر خرید در مناطق جغرافیایی -4جدول 

-ساحلی
 مرکزی

-کوهستانی
 مرکزی

-کوهستانی
 ساحلی

-بندری
 مرکزی

-بندری
 ساحلی

-بندری
 کوهستانی

  کل
دیدگاه خرید از 

 منظر
 

 خانواده استانداردآزمون آماری  212/5 052/1- 013/2 601/2 140/1 004/1 014/1

 خرید

1 310/1 1 103/1 122/1 1 102/1 
داری تعدیل سطح معنی

 شده

 خانواده
 متخصص
تغذیه و 
 پزشکان

 آزمون آماری استاندارد 041/6      

      131/1 
داری تعدیل سطح معنی

 شده
 

 دوستان آزمون آماری استاندارد 10/5 321/1 251/1- 004/2 113/1- 115/2 210/1

1 21/1 1 110/1 1 1 100/1 
داری تعدیل سطح معنی

 دوستان شده
 فروشندگان

 آزمون آماری استاندارد 26/5 133/1 624/1- 120/2 643/1- 304/1 320/1

1 014/1 1 14/1 620/1  1 101/1 
داری تعدیل سطح معنی

 فروشندگان شده
 متخصصان

 آزمون آماری استاندارد 652/0      

      235/1 
داری تعدیل سطح معنی

 شده
 

 
 اثر خرید در مناطق جغرافیایی  -5جدول

    مناطق

   کل کوهستانی-بندری ساحلی–بندری مرکزی-بندری یساحل-کوهستانی مرکزی-کوهستانی مرکزی-ساحلی

         

 خرید آزمون آماری استاندارد 442/5 515/1- 220/1 011/2 013/1 350/1 423/1

  داری تعدیل شدهسطح معنی 102/1 1 1 130/1 1 250/1 110/1

 

 بحث
روری و پافزایش تولیدات آبزی در کنارو جغرافیایی  ای ناشی از عوامل مختلف اقتصادی، فرهنگیهای منطقهتفاوتاز آنجا که 

 ,Kidane and Brækkan) تواند نقش مهمی در تأمین نیازهای غذایی آینده جهان ایفا کندبهبود دسترسی به منابع آبزی می

-بنابراین با هدف شناسایی میزان مصرف و مقایسه دیدگاه مصرف .مصرف ماهی در این مناطق را متفاوت خواهد نمود .(2021

وری که طکنندگان کپور ماهیان پرورشی در مناطق جغرافیایی ساحلی تا کوهستانی جنوب دریای خزر پژوهش انجام گرفت. به
ترین مصرف ماهی کپور در منطقه کوهستانی، بیشترین مصرف ماهی آمور و فیتوفاگ در منطقه بندری و تحقیق نشان داد بیش

کیلوگرم  6/2کیلوگرم و  3/1میزان ماهی سرگنده در منطقه ساحلی است. نتایج حاضر نشان داد بیشترین سرانه مصرف ماهی به
طوری که سرانه مصرف کپورماهیان در مناطق مرکزی، ساحلی کپورماهیان پرورشی مربوط به مناطق و شهرهای بندری است. به

( سرانه مصرف 2120و همکاران )  Sheykhnejhadکهکیلوگرم/ نفر/سال است. در صورتی 1و  5/1، 1/1ترتیب و کوهستانی به
سرانه مصرف  ( نیز2121و همکاران ) Adeliکیلوگرم نشان دادند.  0/1کپور ماهیان پرورشی را در حوضه جنوبی دریای خزر 

کیلوگرم/ نفر/سال نشان  6/0گرم و  611کیلوگرم،  1/1ترتیب های گیلان، مازندران و گلستان را بهاستانکپورماهیان پرورشی در 
مصرف کنسرو ماهی و  گرم 1011توسط خانوارهای گیلانی را  ( مصرف ماهی در رستوران2121و همکاران ) Adeliداده بودند. 

گرم گزارش کردند. اما در تحقیق حاضر مشخص شد بیشترین مصرف کنسرو ماهی در مناطق مرکزی  1111را خانوارهای گلستانی 
( در حوضه 2120و همکاران )  Sheykhnejhadطوری که گیرد. بهو بیشترین مصرف ماهی رستورانی در مناطق ساحلی صورت می
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 Adeliگرم  نشان دادند.  611ها و خارج از منزل را رستوران گرم، مصرف  ماهی در 011جنوبی دریای خزر سرانه کنسرو ماهی را 
متوسط دفعات خرید هر نفر از خانوارهای ، نشان دادند گرایش خانوارهای تهرانی به مصرف ماهی در بررسی( b2111و همکاران )

زش بت به سایر منابع پروتئینی، ارثرترین عامل بر انتخاب ماهی نسؤکیلوگرم بود. همچنین م 1/1بار در سال با میانگین  11تهرانی 
درصد خرید جامعه آماری مورد مطالعه به ماهیان پرورشی  2/00طور متوسط ها نشان داد که بهای آن اعلام شد. در ادامه، یافتهتغذیه

 5/1 کیلوگرم مربوط به ماهی پرورشی، 0/6کیلوگرم محاسبه شد که  0/10نتایج، سرانه مصرف ماهی  براساساختصاص دارد. 
 شده بود. کیلوگرم مربوط به ماهی کنسرو 1/1کیلوگرم به ماهی وحشی و 

صورت کامل، زنده، شکم خالی و منجمد است. اما در منطقه بندری اولویت چهارم اولویت خرید انواع عرضه در مناطق عمدتاً به     
و  Adeliنده و اولویت دوم به شکل کامل است. صورت شکم خالی و در منطقه کوهستانی اولویت اول ماهی زبجای منجمد بهه

Shabanpour (2114نشان دادند ماهیان پرورشی گرمابی را در اولویت اول در تهران به ) ندیبقطعه شده با بستهقطعه وپاک صورت 
 یسارو یخانوارها .دهندصورت زنده و پاک شده توسط فروشنده و یا تازه، پاک شده توسط فروشنده ترجیح میو در اولویت دوم به

و همکاران  Pangh( Hosseini et al., 2016a) شان استمصرف علاقه ردمو الشکا ویکنسر و هندز زه،تا یماه بیترتبه زین
تر دارند نسبت به درآمد پایینمیلیون تومان  1/2درآمدی بالای  ( در مناطق ساحلی استان گلستان نشان دادند روستاییانی که2122)

( افراد روستایی گلستانی را که سرانه مصرف 2120و همکاران ) Adeli .اندبیشتری قایلماهی تازه، منجمد و کنسرو اهمیت به 
ترتیب ( نیز به2120و همکاران ) Abedi مندتر به ماهی منجمد و کنسرو دانستند.تری از میانگین کشوری داشتند، علاقهپایین

ارهای های موردپسند خانوبندی و در آخر کنسرو شده را اولویتشده ، فیله شده منجمد، بستهاکصورت تازه، کاملاً پعرضه ماهی به
، منجمد، کنسروشده تازه یماه بیترتبهنیز  ییایکنندگان رومانمصرفهمچنین  روستایی مناطق غیرساحلی استان گلستان دانستند.

  (.Fotea et al., 2011دهند )را ترجیح می

 کننده در مناطق جغرافیایی در مورد کیفیت در مناطق مرکزی با اولویتسئوالات مرتبط بر عوامل مؤثر بر رفتار مصرف بندیرتبه     
دار نبوده و در ها معنیاهمیت به بو و آلودگی، تازگی و طراوت ماهی و سپس رنگ و ظاهر ماهی است. در منطقه بندری اولویت

ای که اولویت به تازگی و طراوت و سپس بو و آلودگی و کوهستانی مشابهت وجود دارد به گونهنقطه مقابل بین مناطق ساحلی و 
منطقه  درآمد، سنی، سطوحنشان داد که  چین در آزاد ماهی مصرف بررسی نیز درWang (2110 )نهایت رنگ و ظاهر ماهی است. 

( در افزایش مصرف 2110و همکاران ) Trondsen مؤثرند. ماهی مصرف سطوح بر تازگی و ماهی داشتن دوست قیمت، مسکونی،
های پژشکی و سلامت غذایی، افزایش که افزایش سن، اقامت در مناطق ساحلی، توصیه مشخص کردغذاهای دریایی زنان نروژی 

ی ترکیه ارزیابی رفتار مصرف کنندگان ماهی مناطق غرب نیز در( 2116و همکاران ) Sayin مؤثرند.جمعیت خانواده و کاهش درآمد 
 ثر بر رفتار خرید افراد هستند. ؤکه مزه و تازگی ماهی از عوامل م ندنشان داد

ت ضامن ترتیب اولویطوری که برای سلامتی بهبودند به های مناطق مشابهدر بررسی عامل سلامتی، ارزش و اثر خرید تمام اولویت
تی کمتر از انتظار در جایگاه اول تا سوم قرار داشتند. در مورد سلامتی خانواده، آلودگی کمتر نسبت به سایر ماهیان و حفظ سلام

عروقی و ارزش غذایی بیشتر از سایر ماهیان در اولویت –عامل ارزش نیز ارزش اقتصادی، خواص آن در جلوگیری بیماری های قلبی
در  کان، نظر متخصصان، نظر دوستان وترتیب متأثر از نظر خانواده، نظر متخصصین تغذیه و پزشقرار دارد. عامل اثر خرید نیز به
دلیل طعم کنندگان کپور وحشی بهمصرفنشان دادند که گرچه ( ا2114و همکاران ) Khoramgahنهایت نظر فروشندگان است. 

 ایبین این خصوصیات و ارزش تغذیه گاهی اوقاتاظهار کردند ، اما داردبر ماهی پرورشی ترجیح  نسبت تر آنبهتر و بافت مناسب
  .های غذایی با کپور وحشی برابر باشدلحاظ ارزشتواند بهیک گونه ماهی ارتباط چندانی وجود ندارد و کپور پرورشی می

داشتند داری در خرید مناطق ننتایج تحقیق نشان داد تنها افراد در خرید ماهی اثرگذار هستند و کیفیت، سلامتی، و ارزش معنی
مؤثر بودند اما برتری در بین مناطق در این زمینه وجود ندارد فقط خانواده در مناطق بندری  دوستان و متخصصان در خرید مناطق

 و متخصصان ( توصیه2120و همکاران ) Sheykhnejhadبیشتر از مناطق مرکزی در خرید ماهی مؤثر است. در صورتی که 
( 2116همکاران ) و Claret .دانستندمؤثر می ورشیکپورماهیان پر در خرید خانوار اعضای از یکی مصرف سابقه خرید و نزدیکان،

ن داد در شرایط نشا مطالعه آنها کنندگان به خرید و مصرف ماهیان پرورشی و دریایی پرداختند. نتایجبه بررسی میزان تمایل مصرف
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داشتند، ی اطلاعی نکنندگان تمایل بیشتری به مصرف ماهیان وحشی داشتند و در شرایطی که از نوع ماهی مصرفآگاهانه مصرف
ین خودی خود تصویر منفی در بماهی پرورشی به رسد کهنظر مینتایج به اساسمیل به مصرف ماهی پرورشی نیز زیاد بود. بر 

 د.باشدهنده وجود یک نگرش مثبت نسبت به این ماهیان میکنندگان نداشت بلکه انتخاب ماهیان وحشی نشانمصرف
 

 گیرینتیجه
سوابق تحقیقاتی مشابه علاوه بر دلایل متعدد و از جمله فرهنگی و فاصله از ساحل را در سلایق مصرفی ساکنین با وجود اینکه 

ا دلیل فاصله اندک مناطق ساحلی بدست آمده بهداند، اما در تحقیق حاضر با وجود اختلافات بهمناطق مختلف مؤثر و متفاوت می
رواج  دلیلکاهش ذخایر دریایی و دسترسی فراوان به کپورماهیان پرورشی به مناطق کوهستانی در حوضه جنوبی دریای خزر و

طوری که نه صرفاً خود منطقه و فاصله از دریا بلکه های فاحشی در این زمینه مشاهده نشد. بهپرورش ماهی در این مناطق تفاوت
تواند به اتخاذ تلافات اندک این مناطق میعوامل فردی و فرهنگی عامل تفاوت مصرف مناطق بود،. بنابراین با این وجود اخ

ها با توجه به شرایط بازار مناطق راهبردهای محلی جهت افزایش فروش و مصرف این ماهیان کمک نماید و به توزیع مناسب گونه
 منجر شود.

 

 ملاحظات اخلاقی

 حامی مالی

 موردی توسط نویسندگان گزارش نشده است. 
 

 اند و این موضوع مورد تأیید آنهاست.انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت نمودهنویسندگان اصول اخلاقی را در 

 

 هاداده دسترسی به هبیانی
 ت.اس یدسترس از طریق درخواست از نویسندگان قابل حاضر پژوهشهایی داده
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